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Geld, Recht & Steuern

Das andert sich 2008

Darauf sollten Sie 2008 achten

Darauf sollten Sie 2008 achten 2

Das aktuelle Urteil/ Geld, Recht und Steuern kompakt
Das aktuelle Urteil/ Geld & Recht kompakt
Strom- und Energiesteuer
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Das aktuelle Thema/ Geld & Recht kompakt
Das aktuelle Thema/ Geld & Recht kompakt
Das aktuelle Urteil/ Geld & Recht kompakt
Das aktuelle Urteil/ Geld & Recht kompakt
Abgeltungssteuer: das unbekannte Unwesen
Das aktuelle Urteil/ Geld & Recht kompakt
Leichte Verpackung, schwere Belastung
Eckpunkte der Erbschaftsteuerreform

Historie
,Das Backerhandwerk nach dem Tage X"

Management im Kleinbetrieb

Bécker mit Profil (Backerei Petersen, Niehiill)
Frauenpower in Miinster (Béckerei Cibaria, Miinster)
Unverwechselbar sein (Backerei Hoffmann, Miinchen)
Brot ist Leben (Hercules-Backerei, Diisseldorf)

Nah am Verkauf (Backerei Renz, Weil der Stadt)

Marketing

Alles im Plan?

Direkter Draht zum Kunden
Ideen zum Valentinstag
Erfolgsfaktor Sport

Ostern: Fest mit Tradition
Markenartikel

Frohliche Ostern

Solidaritat zeigen
AuRergewdhnliche Verkaufskonzepte
Regionale Lieferanten nutzen
Bald rollt der Ball
FuRballfieber

Besonderes fiir Mama

,Fit for school”

Sponsoring: Aktionen mit Mehrwert
Gleicher Preis - mehr Gewicht
Vielfalt zur Grillsaison
Imagewerbung

Friihstiick beim Bécker

Nacht des Backens
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Sportliches Marketing

Dem Sommerloch keine Chance
Pausenbrot und Zuckertiite
Werbewirksame Rekorde
Aktionen fiir den guten Zweck
Erfolgreiche Kooperation
Infos auf einem Blick
Erntedank

Beliebtes Butterbrot
Halloween in der Backerei
Stollenzeit

Aktionen im Advent
Marketing zur Weihnachtszeit
Position beziehen

Stutenkerl und Weckmann
Guten Rutsch

Marketing im Winter

Jecker Bécker

Ideen zum Dreikonigsfest

Messe

Bio-Branchentreff (Bio-Fach)

Der Bio-Backwaren-Markt (Bio-Fach)
Erfolgsrezepte (Internorga)

Ideen, Trends, Erfolgskonzepte (Internorga)
Gesamtiiberblick (Internorga)

Impulsgeber (Internorga)

Eine fiir fast alles (Internorga)

Kaffee- und Getranke Trends (Internorga)
Austellerverzeichnis Internorga

BioFach: Brot und Backwaren im Fokus
Messe mit Mehrwert (Internorga)
Treffpunkt Leipzig (Sachsenback)

Appetit auf Neues (Sachsenback)
Branchentreff und Fachmesse (Sachsenback)
Austellerverzeichnis Sachsenback
Produkthighlights (Sachsenback)
Regionale Spezialitdten (Sachsenback)
Impulse geben (Siidback)

Positive Stimmung (Sachsenback)

Viel zu bieten (Stidback)

.Informativer, prasenter, offener” (Stidback)
Alles im Blick (Stidback)

Neues & Bewahrtes (Stidback)

Top-Messe auf Erfolgskurs (Stidback)
Stollenzacharias 2008 (Stidback)
Bio-Kreativpreis (Stidback)

Praxistipp
Luftmanagement

Ordnung ist das halbe Leben
Hygienisch selber mahlen
Dielenhygiene

Erfolgreich mit Roggen
Nummerierte Getrénke
Ordentlich verpacken
Temperaturiiberwachung
Dekor a la minute 1

Dekor a la minute 2
Staubfrei arbeiten

Lift me up

Richtig mischen

Licht am rechten Fleck
Sommerzeit, Wespenzeit
Sichere Ecken

Kalte konservieren

Bilder sorgen fiir Ordnung
Schauspriihen

Ordnung muss sein
Ordnung mit System
Fahrbarer Abstellplatz
Kleines Gericht - schnell gemacht
Auswahl fir den Kunden
Zwei in einem

Niedrige Teigtemperaturen
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Einfach dosieren

Wohin mit dem Fett ?
Systematische Sauberkeit
Hygienisch schneiden
Optimierte Dielen

Ratgeber / Unternehmensfiihrung
Die eigene Homepage

Fit im Verkauf

Die richtige Balance finden

Mitarbeiter motivieren

Faszination Verkauf

Rating-Kurzcheck

Im Visier von Juristen

Eckpunkte der Erbschaftssteuerreform

Das Arbeitszeugnis

Der Kunde 50plus

Erdgasauto - sauber und giinstig

Mehr Kunden im Laden & auf der Bécker-Website
(Béckerei Spanhacke)

Insolvenz bedeutet nicht das Ende
Weihnachtsgeld - freiwillige Leistung oder Pflicht?
Das Unternehmertestament

Einsatzplanung im Griff

Reportage

Massiv gebaut (Béckerei Dietz, Buxtehude - Ladenbau)
Erste Sahne (Backhaus Liining, Bingen - Sahne)

Mein Brotchen hat vier Ecken

(Hafer Backwaren, Netphen -Brétchenaufarbeitung)
Schnell und variabel

(Béckerei Kiippers, Xanten - Brotschneidemaschinen)
Kiihle Teige fiir Qualitat

(Béckerei Lindner, Essen - Scherbeneis)

Volles Rohr fiir Ostbrotchen

(Béckerei Eckhardt, Bad Salzungen - Ringrohr-/ Steinbackdfen)
Snacks in drei Bereichen

(Béckerei Hesse, Kirchhundem - Snacks)

Komplettes Konzept (Béckerei Linnemann, Bonn - Klte)
Von Haus zu Haus - Service nah am Kunden

(Béckerei WeiR, Kupferzell - Verkaufsfahrzeuge)
Kompakt und sparsam

(Essmann'’s Backstube, Altenberge - Spilmaschinen)
Knackige Brezeln aus dem Etagenofen

(Backerei Hofmann, Murr - Elektrodfen)

Tellerchen - Der Name ist Programm

(Siegel Backkultur, Stuttgart - Ladenbau, Licht)
Reduzierte Belastung

(Der Brotmacher, Klingenberg - Ofenbeschickung)
Gesteigerte Rezeptreue

(Béckerei Siebers, Essen - Silo & Verwiegung)

Alles im Blick: Kontrolle tiber die Kasse

(Béckerei Schmidt, Bad Oldesloe - EDV/Kassen/Waagen)
Der Qualitat wegen

(Béckerei Biirenkemper, Bielefeld - Vorteige)

Besinnung auf das Handwerkliche

(Backerei Lamm, Bielefeld - Ladenbackafen)

Praktische Losungen im funktionalen Design

(Béckerei Wildbadmiihle, Rhaunen - Ladenbau,
Kaffeekonzepte)

Alles neu (Béckerei Jasiek, Isernhagen - Berufsbekleidung)
Der Plunder muss lachen

(Béckerei Brauninger, Neustadt a. d. Aisch - Aprikotieren)
Qualitat und Handwerk

(Béckerei Schuhbeck, Ruhpolding - Kleingerate)

Eine Maschine fiir Jedermann

(Fackelmann’s Bachstube, Wiesentheid - Ausrollmaschinen)
Trendsetter mit Tradition

(Ladner's Ochsenbeck, Grabenstetten - Holzbackdfen)
Gelungene Kooperation

(Béckerei Rima, Sundern - Teiglinge)

Vorsprung durch Technik

(Backerei Hesse, Kirchhundem - Kalte)

Flexibles Backen

(Kronebéckerei Binder, Holzgerlingen - Stikkendfen)
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Einfach und schnell

(Backerei Korte, Emsbiiren - Brotschneidemaschinen)
Produkte im Vordergrund

(Backerei Pasler, Pforzheim - Ladenbau)

Rationell arbeiten

(Béckerei Beckmann, Uslar - Kompaktbrotanlagen)
Genauer Uberblick

(Béckerei Schlgsser, Bonn - EDV/ Kassensyteme)
Optimierte Produktion

(Béckerei Spickermann, Gelsenkirchen - Investitionen)

Rezepte

Donuts

Cheesies

Friihlingsbrot
Friichtetasche

Triiffeltorte
Valentinsherzen
Stachelbeertaschen
Schlemmerzungen
Osternester

Osterhase

Mahrenkuchen

Aachener Reisfladen
Royal-Maxim-Sahnetorte
Osterzopf

Tiramisu-Torte
Multikornbrot

Pina Colada-Sahnetorte
Quark-Korn-Brot
Erdbeer-Royal-Torte
Bauernbrot
Hohenstaufener Mohnstange
Sylviatorte
Butter-Miirbe-Wecken
Muttertagsherz
Muttertagsherzen
Erdbeertorte
Kasesahnetorte

Donuts

ADB-Kruste

Kartoffelbrot

Schwabische Laugenbrezel
Knauzenwecken
Kasesahnetorte
Nussbrillen & Nusskreuze
Waldfruchttorte
Kasslertasche mit Blatterteig
Lubecker Nuss-Torte
Schoko-Nusskuchen
Strammer Max im Roggenbrgtchen
Zitronenkremrolle
Piratenbrotchen
Flockensahne
Spinatkringel
Schokoladen-Sahnetorte
Kokos-Weggli

Joghurtbrot

Thai-Brotchen
Ananas-Halbmonde
Roggen-Krauterquarkies
GrieBkuchen
Kartoffelkuchen
Apfel-Amaretto-Zupfkuchen
Roggenschrotbrot mit Haferflocken
Gedeckte Nusstarte
Eierscheckentorte
Leinsamenbrétchen
Dinkel-Vollkorn-Flocke
Linzer Apfeltorte
Mandarinen-Schmandkuchen
Hafer-Toastbrot
Friichtestollen

Rheinisches Schwarzbrot
Berliner Landbrot
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Weihnachtsstollen mit Orangeat 33 25 Know-how fiir die Backstube: Mehlwissen 3 9 25
Florentiner Torte 34 25 Know-how fiir die Backstube: Mehlwissen 4 10 25
Markisches Vollkorn Landbrot 34 25 Baguettequalitét 12 26
Fiinfkornbrot 35 27 Richtig gefiihrt: Rohstoff, Rezeptur und Reife 13 26
Kéasekuchen mit Streifen 35 27 Joghurt - Wertbestimmende Zutat fiir Backwaren 15 24
Roggenbeck 36 19 EU-Hygieneverordnung 17 24
Vollkornstollen 36 19 Frische Eier aus der Tiite 18 24
Cantuccini 37 21 Spezialisierte Trennmittel 19 26
Cappucino-Kirsch-Marmorkuchen 37 21 Das Auge isst mit (Farbe in Lebensmitteln) 24 24
Kirsch-Likor-Napfkuchen 38 23 Rohstoffe fir Brotbackmittel 27 20
Kénigskuchen 38 23 Urgetreide - alte Sorten, neuer Geschmack 31 26
Nougathdrnchen mit Chili und gerdsteten Kakaosplittern 39 21 Geliermittel mit besonderen Eigenschaften 34 36
Walnuss-Lebkuchen mit Rosmarin-Apfeln 39 21 Backpulver - Geschichte und Wissen heute 36 38
Linzerplatzchen mit Macadamianiissen und Gewiirze in Backwaren 39 24
Preiselbeermarmelade 40 27

Fruchtiger Winterkuchen 40 27

Service

Ich wiisste gern... 1/2 18

Ich wiisste gern... 3 18

Ich wiisste gern... 4 21

Ich wiisste gern... 5 18

Ich wiisste gern... 6 20

Ich wiisste gern... 7 21

Ich wiisste gern... 8 32

Ich wiisste gern... 9 18

Ich wiisste gern... 10 22

Ich wiisste gern... 1 36

Ich wiisste gern... 12 18

Ich wiisste gern... 13 18

Ich wiisste gern... 14 18

Ich wiisste gern... 15 18

Ich wiisste gern... 16 18

Ich wiisste gern... 17 20

Ich wiisste gern... 18 18

Ich wiisste gern... 19 19

Ich wiisste gern... 20 18

Ich wiisste gern... 21 28

Ich wiisste gern... 22 18

Ich wiisste gern... 23 44

Ich wiisste gern... 24 18

Ich wiisste gern... 25 22

Ich wiisste gern... 27 16

Ich wiisste gern... 28 20

Ich wiisste gern... 29 41

Ich wiisste gern... 31 16

Ich wiisste gern... 32 51

Ich wiisste gern... 33 28

Ich wiisste gern... 34 27

Ich wiisste gern... 35 29

Ich wiisste gern... 36 21

Ich wiisste gern... 37 20

Ich wiisste gern... 39 23

Ich wiisste gern... 40 26

Supplement BackerWelt

BackerWelt 3 21-35

BackerWelt 6 23-43

BackerWelt 1 17-35

BackerWelt 14 21-43

BackerWelt 16 21-43

BackerWelt 20 21-43

BackerWelt 23 21-41

BackerWelt 26 21-39

BackerWelt 30 21-39

BackerWelt 33 29-55

BackerWelt 37 23-45

BackerWelt 40 29-55

Technologie

Der Trieb aus dem Honig 1 4 26

Der Trieb aus dem Honig 2 5 26

Know-how fiir die Backstube: Mehlwissen 1 7 22

Know-how fiir die Backstube: Mehlwissen 2 8 41
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